


本
冊
子
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
や

デ
ー
タ
サ
イ
エ
ン
ス
と
は
ど
う
い

う
も
の
か
を
イ
メ
ー
ジ
し
て
も
ら

う
た
め
に
作
り
ま
し
た
。

V
o
l
・
2
で
は
、「
身
近
な
話
題
」

（
3
ペ
ー
ジ
）
と
「
研
究
室
探
訪
」

（
8
ペ
ー
ジ
）
は
デ
ー
タ
サ
イ
エ
ン

ス
の
分
野
か
ら
、
識
者
の
イ
ン
タ

ビ
ュ
ー
は
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
分

野
か
ら
取
り
上
げ
ま
し
た
。
企
業

と
の
コ
ラ
ボ
に
つ
い
て
は
、
2
つ

目
の
事
例
を
「
プ
ロ
ジ
ェ
ク
ト
研

究
」（
7
ペ
ー
ジ
）
で
紹
介
し
て
い

ま
す
。

V
o
l
・
1
と
と
も
に
、
本
冊
子
で
、

そ
れ
ぞ
れ
の
お
も
し
ろ
さ
や
大
切

さ
を
つ
か
ん
で
く
だ
さ
い
。

Laundry pinch
Smartphone Stand

Yes!!

c o v e r

ち
ょ
っ
と
工
夫
し
て
、

い
つ
も
と
違
っ
た
形
で 

洗
濯
バ
サ
ミ
を

使
っ
て
み
ま
し
ょ
う
。

ス
マ
ホ
を
持
っ
て

動
画
を
見
続
け
る
と

腕
が
つ
か
れ
た
経
験

あ
り
ま
せ
ん
か
？

洗
濯
バ
サ
ミ
に
も

新
し
い
価
値
を
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あ
る
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
チ
ェ
ー
ン
で
、「
紙

お
む
つ
売
り
場
の
横
に
『
缶
ビ
ー
ル
』
を
置
い
て

お
く
と
と
も
に
よ
く
売
れ
る
」
と
い
う
傾
向
を
発

見
し
た
と
い
う
話
が
あ
り
ま
す
。
え
っ
？
と
思
い

ま
す
が
、
実
は
、
各
支
店
の
大
量
の
販
売
デ
ー
タ

を
コ
ン
ピ
ュ
ー
タ
で
集
計
し
て
み
る
と
、
紙
お
む

つ
を
買
っ
た
人
は
ビ
ー
ル
を
買
う
と
い
う
傾
向
が

見
つ
か
っ
た
た
め
、こ
の
２
つ
を
並
べ
て
陳
列
し
、

両
方
の
売
り
上
げ
を
伸
ば
し
た
と
い
う
も
の
で

す
。
母
親
が
か
さ
ば
る
紙
お
む
つ
の
購
入
を
父
親

に
頼
み
、
父
親
は
つ
い
で
に
缶
ビ
ー
ル
も
買
っ
て

い
く
こ
と
が
多
い
と
い
う
カ
ラ
ク
リ
（「
合
わ
せ

買
い
」
と
い
い
ま
す
）
を
デ
ー
タ
か
ら
見
つ
け
て
、

販
売
に
反
映
さ
せ
た
有
名
な
お
話
で
す
。
言
わ
れ

て
み
れ
ば
当
た
り
前
の
こ
と
で
も
、
デ
ー
タ
の
分

析
が
な
け
れ
ば
気
づ
か
な
か
っ
た
こ
と
で
す
。

　
「
合
わ
せ
買
い
」
は
、
実
は
簡
単
に
集
計
で
き

ま
す
。

　

レ
シ
ー
ト
を
例
に
説
明
し
ま
し
ょ
う
。
１
つ
の

レ
シ
ー
ト
に
載
っ
て
い
る
商
品
が
１
人
分
の
「
合

わ
せ
買
い
」
で
す
。
つ
ま
り
、「
○
を
買
っ
た
人

は
△
も
買
っ
て
い
る
」
と
い
う
集
計
を
す
れ
ば
よ

い
わ
け
で
、レ
シ
ー
ト
の
中
の
１
つ
の
商
品
（
○
）

に
対
し
て
、
そ
れ
と
一
緒
に
買
っ
た
商
品
（
△
）

を
カ
ウ
ン
ト
し
て
い
き
ま
す
。
こ
れ
を
レ
シ
ー
ト

内
の
す
べ
て
の
商
品
に
対
し
て
行
い
、
す
べ
て
の

レ
シ
ー
ト
を
集
計
し
ま
す
。

「ごいっしょに、コーヒーは
いかがですか！」
買い物カゴの中身を分析

え
?!
そ
ん
な
組
み
合
わ
せ
っ

て
、
あ
り
?

　

た
と
え
ば
、「
淹
れ
た
て
コ
ー
ヒ
ー
」
と
「
ス
ナ
ッ

ク
菓
子
」
と
「
パ
ン
」
が
買
わ
れ
て
い
た
と
し
ま
す
。

表
１
を
見
て
く
だ
さ
い
。
ま
ず
、
○
を
「
淹
れ
た
て

コ
ー
ヒ
ー
」
と
し
ま
す
。
こ
の
場
合
、「
淹
れ
た
て

コ
ー
ヒ
ー
」
の
行
を
右
に
た
ど
り
、「
ス
ナ
ッ
ク
菓

子
」（
△
）
の
列
と
交
差
す
る
欄
に
１
を
加
え
ま
す
。

ま
た
、「
パ
ン
」（
別
の
△
）
の
列
と
交
差
す
る
と
こ

ろ
に
も
１
を
加
え
ま
す
。
次
に
、「
ス
ナ
ッ
ク
菓
子
」

の
行
で
も
「
淹
れ
た
て
コ
ー
ヒ
ー
」
と
「
パ
ン
」
の

列
の
と
こ
ろ
に
１
を
加
え
ま
す
。「
パ
ン
」
も
同
様

で
す
。
こ
れ
を
す
べ
て
の
レ
シ
ー
ト
に
つ
い
て
集
計

す
る
と
、
表
１
の
よ
う
な
結
果
が
得
ら
れ
、
表
内
の

数
値
が
「
合
わ
せ
買
い
数
」
と
な
り
ま
す
。
デ
ー
タ

数
が
少
な
い
と
信
憑
性
に
欠
け
ま
す
の
で
、
３
分
の

１
以
上
の
人
が
買
っ
た
商
品
だ
け
を
取
り
出
し
、
合

わ
せ
買
い
率
（
合
わ
せ
買
い
数
÷
○
の
商
品
の
購
入

総
数
）
で
表
し
て
み
ま
し
ょ
う
。

　

表
２
が
そ
の
結
果
で
す
。
こ
れ
よ
り
、「
ジ
ュ
ー

ス
」
を
買
っ
た
人
の
う
ち
78
％
の
人
が
「
パ
ン
」

を
買
っ
て
い
る
、「
お
茶
」
を
買
っ
た
人
の
う
ち

78
％
が
「
弁
当
」
を
買
っ
て
い
る
、
と
い
う
傾
向

が
わ
か
り
ま
す
。
ま
た
、「
ス
イ
ー
ツ
」
を
買
っ
た

人
は
全
員
（
１
０
０
％
）「
淹
れ
た
て
コ
ー
ヒ
ー
」

を
買
っ
て
い
ま
す
し
、「
弁
当
」
を
買
っ
た
人
も
そ

の
88
％
が「
お
茶
」を
同
時
購
入
し
て
い
ま
す
。「
合

わ
せ
買
い
」
の
情
報
が
取
り
出
せ
ま
し
た
。
一
方
、

こ
の
こ
と
か
ら
、
も
し
、「
ス
イ
ー
ツ
」
を
買
お
う

と
し
て
い
る
人
に
「
淹
れ
た
て
コ
ー
ヒ
ー
」
を
お

す
す
め
す
る
と
、
買
っ
て
く
れ
る
可
能
性
が
高
い

と
予
想
で
き
ま
す
ね
。「
弁
当
」
を
買
お
う
と
し
て

い
る
人
に
「
お
茶
」
を
す
す
め
る
の
も
同
様
で
す
。

そ
れ
ぞ
れ
の
売
り
場
に
、
合
わ
せ
買
い
傾
向
の
高

い
商
品
を
陳
列
す
る
の
も
手
で
す
ね
。

　

こ
の
よ
う
に
、販
売
店
で
は
、毎
日
毎
日
の
何
百
、

何
千
の
顧
客
（
カ
ゴ
内
の
商
品
）
の
デ
ー
タ
を
分

析
し
て
、
役
に
立
つ
ル
ー
ル
を
発
見
し
よ
う
と
し

て
い
る
ん
で
す
ね
。
こ
れ
を
デ
ー
タ
マ
イ
ニ
ン
グ

Q

と
い
い
ま
す
。（
６
ペ
ー
ジ
の
キ
ー
ワ
ー
ド
解
説
参

照
。）

　

買
う
予
定
に
し
て
い
な
か
っ
た
も
の
を
つ
い
つ

い
買
っ
て
し
ま
う
「
つ
い
で
買
い
」（
結
果
と
し

て
「
合
わ
せ
買
い
」）、
か
ら
揚
げ
な
ど
の
ホ
ッ
ト

ス
ナ
ッ
ク
を
購
入
す
る
と
き
、
目
の
前
に
置
い
て

あ
る
炭
酸
飲
料
を
思
わ
ず
手
に
し
て
し
ま
う
の
は
、

お
店
が
デ
ー
タ
サ
イ
エ
ン
ス
を
駆
使
し
た
成
果

（
・
・
・
術
中
に
は
ま
っ
て
い
る
・
・
・
）
で
す
ね
。

合
わ
せ
買
い
か
ら
購
入
傾
向

を
知
る

Q

△（も買っている）

淹
れ
た
て
コ
ー
ヒ
ー

ジ
ュ
ー
ス

お
茶

ア
ル
コ
ー
ル
飲
料

ス
ナ
ッ
ク
菓
子

パ
ン

ス
イ
ー
ツ

弁
当

惣
菜

雑
誌

日
用
品

○
（
を
買
っ
た
人
）

淹れたてコーヒー 1 4 0 2 4 6 3 0 0 0

ジュース 1 1 2 3 7 1 1 0 2 1

お茶 4 1 1 1 3 3 7 2 0 0

アルコール飲料 0 2 1 1 0 0 1 1 1 0

スナック菓子 2 3 1 1 3 1 0 0 1 0

パン 4 7 3 0 3 2 1 0 1 1

スイーツ 6 1 3 0 1 2 3 0 0 0

弁当 3 1 7 1 0 1 3 2 0 0

惣菜 0 0 2 1 0 0 0 2 0 0

雑誌 0 2 0 1 1 1 0 0 0 0

日用品 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0

△（も買っている）

淹
れ
た
て
コ
ー
ヒ
ー

ジ
ュ
ー
ス

お
茶

パ
ン

ス
イ
ー
ツ

弁
当

○
（
を
買
っ
た
人
）

淹れたてコーヒー 13％ 50％ 50％ 75％ 38％

ジュース 11％ 11％ 78％ 11％ 11％

お茶 44％ 11％ 33％ 33％ 78％

パン 40％ 70％ 30％ 20％ 10％

スイーツ 100％ 17％ 50％ 33％ 50％

弁当 38％ 13％ 88％ 13％ 38％

表 1　合わせ買い数（レシート 20 枚分） 表 2　合わせ買い率（購入数 6 以上の商品）
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マーケティングのLeaders Interviewは、広島大学大学院社会科学研究科教授の村松潤一先生です。
企業と顧客のサービス関係（直接的な相互作用関係）に基づく価値共創の視点から、企業システムをど
のように構築し、実践に落とし込むか、その第一人者であられる村松先生に、これからのマーケティング
とその役割について、２０１６年３月２９日にお話しを伺いました。

広島大学大学院社会科学研究科教授 村松 潤一 先生に聞く

経営はアートでありクリエイティブ。
それを実現するのがマーケティング

2017年4月に開設する経営学部は、「マー
ケティング」と「データサイエンス」をカリ
キュラムや研究のキーとして、新しい学び
の場を作ろうとしています。
この２つのキーが、なぜ、‘いま’そして
‘これから’の経営学に必要なのか、それ
ぞれの分野の第一人者にお話を伺ってき
ました。題して、Leaders Interview。新
しい経営学が目指すべき方向や経営を変
えるトレンドを識者の目線で語ってもらい
ました。
今回は「マーケティング」のLeaders 
Interviewです。

― 

ま
ず
、
い
ま
の
社
会
で
求
め
ら
れ
て
い
る
重
要

な
こ
と
と
は
何
か
、
経
営
や
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と

か
ら
め
て
、
お
考
え
を
お
聞
か
せ
く
だ
さ
い
。

こ
れ
ま
で
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
、

市
場
で
の
取
引
に
注
目

　

こ
の
質
問
に
答
え
る
前
に
、
ま
ず
、
こ
れ
ま
で

の
経
営
や
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
関
心
が
ど
こ
に

あ
っ
た
の
か
に
つ
い
て
述
べ
ま
し
ょ
う
。
人
間
を

中
心
と
し
た
社
会
の
構
築
に
つ
い
て
は
、
こ
れ
ま

で
も
社
会
科
学
の
立
場
か
ら
、
い
く
つ
か
提
示
さ

れ
て
き
ま
し
た
が
、
い
ま
だ
実
現
し
て
い
ま
せ
ん
。

な
ぜ
で
し
ょ
う
か
。
そ
れ
は
、
私
た
ち
の
社
会
が
、

経
済
学
で
い
う
「
市
場
」
を
中
心
に
し
た
考
え
方

に
基
づ
い
て
い
る
か
ら
で
す
。

　

市
場
は
、売
り
手
（
企
業
）
と
買
い
手
（
消
費
者
）

が
取
引
を
行
う
「
場
」
で
す
が
、
企
業
は
、
よ
り

よ
い
取
引
を
完
遂
す
る
た
め
に
、
事
前
に
さ
ま
ざ

ま
な
準
備
を
し
ま
す
。
そ
れ
が
、
企
業
の
経
営
で

す
。
し
か
し
、
一
度
、
取
引
が
成
立
し
て
し
ま
う

と
、
消
費
者
と
の
「
そ
の
後
」
に
つ
い
て
は
、
あ

ま
り
関
心
を
も
ち
ま

せ
ん
。
つ
ま
り
、

経
済
学
が
描
い

た
市
場
概
念
の

も
と
で
、
企

業
の
ヒ
ト
、
モ

ノ
、
カ
ネ
、
情

報
、
組
織
を
市
場
に

向
け
て
最
適
化
す
る
こ
と

を
考
え
て
き
た
の
が
経
営

学
で
す
。
言
い
換
え
る
な
ら
、

経
営
学
の
関
心
は
、
そ
の
生

成
の
経
緯
か
ら
み
て
も
、
企
業
内
部
の
効
率
性
を

如
何
に
し
て
高
め
る
か
と
い
う
こ
と
に
あ
り
ま
し

た
。
一
方
、
こ
う
し
た
経
営
学
と
対
照
的
に
、
企

業
と
消
費
者
と
の
関
係
と
い
う
、
い
わ
ば
企
業
の

外
に
関
心
を
も
っ
て
き
た
の
が
、「
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
」
で
す
。

　

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
、
消
費
者
が
求
め
て
い
る

も
の
は
何
か
を
明
ら
か
に
し
、
そ
の
ニ
ー
ズ
を
満

た
す
モ
ノ
や
サ
ー
ビ
ス
を
開
発
・
生
産
し
、
い
か

に
し
て
市
場
で
販
売
す
る
か
を
考
え
、
実
行
す
る

も
の
で
す
。
も
ち
ろ
ん
、
こ
れ
は
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
が
経
営
学
よ
り
も
大
切
で
あ
る
と
い
う
こ
と
を

言
い
た
い
わ
け
で
は
な
く
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と

経
営
学
は
密
接
な
関
係
に
あ
り
、
ど
ち
ら
も
重
要

で
あ
る
こ
と
は
言
う
ま
で
も
あ
り
ま
せ
ん
。

こ
れ
か
ら
求
め
ら
れ
る
の
は
、

心
の
豊
か
さ

　

し
か
し
、
こ
れ
ま
で
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
お

い
て
は
、
市
場
取
引
が
注
目
さ
れ
、
消
費
者
が
製

品
や
サ
ー
ビ
ス
を
ど
の
よ
う
に
利
用
し
て
い
る
か

に
つ
い
て
は
、
一
部
の
企
業
を
除
き
、
そ
れ
ほ
ど

注
目
し
て
き
ま
せ
ん
で
し
た
。
こ
れ
か
ら
の
マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
や
経
営
を
考
え
て
い
く
上
で
必
要
な

の
は
、
社
会
の
主
役
が
、
私
た
ち
人
間
に
あ
る
こ

と
、
そ
し
て
、
人
間
が
、
い
つ
、
ど
こ
で
幸
せ
に

な
る
か
を
い
ま
一
度
、
認
識
す
る
こ
と
で
す
。

　

こ
の
点
、
興
味
深
い
調
査
に
、
内
閣
府
の
「
国

民
生
活
に
関
す
る
世
論
調
査
」
が
あ
り
ま
す
。
そ

れ
に
よ
れ
ば
、
す
で
に
国
民
の
多
く
は
、
物
よ
り

心
の
豊
か
さ
を
求
め
て
い
ま
す
。
具
体
的
に
言

え
ば
、
１
９
７
８
年
に
後
者
が
前
者
を
上
回
り
、

２
０
１
４
年
に
は
、
６
３
・
１
％
も
の
人
び
と
が

心
の
豊
か
さ
を
求
め
、
物
の
豊
か
さ
を
求
め
る
割

合
は
31
％
に
ま
で
低
下
し
て
い
ま
す
。

　

そ
う
で
す
、
多
く
の
人
々
は
、
モ
ノ
や
サ
ー
ビ

ス
で
は
な
く
コ
コ
ロ
の
満
足
を
求
め
て
お
り
、
そ

れ
は
、
市
場
で
モ
ノ
・
サ
ー
ビ
ス
を
「
買
う
と
き
」

で
は
な
く
、
む
し
ろ
、
日
常
の
生
活
の
中
で
、
そ

れ
を
「
使
う
と
き
」
に
幸
せ
に
思
う
の
で
す
。

　

し
か
し
、
残
念
で
す
が
、
こ
う
し
た
成
熟
社
会

で
人
々
が
求
め
て
い
る
こ
と
に
、
企
業
は
、
対
応

で
き
て
い
る
と
は
言
え
ま
せ
ん
。
と
い
う
の
も
、

す
で
に
述
べ
た
よ
う
に
、
こ
れ
ま
で
の
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
は
、
消
費
者
に
買
っ
て
も
ら
う
ま
で
し

か
、
つ
ま
り
取
引
ま
で
し
か
、
み
て
い
ま
せ
ん
で

し
た
。

　

こ
の
よ
う
に
考
え
れ
ば
、
こ
れ
か
ら
の
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
に
と
っ
て
重
要
な
の
は
、
取
引
後
、
モ

ノ
や
サ
ー
ビ
ス
の
使
用
や
利
用
に
注
目
す
る
こ
と

で
あ
る
と
言
え
る
で
し
ょ
う
。

― 

確
か
に
、
最
近
「
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
」
と
い
う

言
葉
を
よ
く
耳
に
し
ま
す
。
な
ぜ
い
ま
、
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
が
注
目
さ
れ
て
い
る
の
で
し
ょ
う
か
。

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
こ
そ
が
人
々
の
幸
せ
を

実
現
さ
せ
る

　

繰
り
返
し
に
な
り
ま
す
が
、
こ
れ
ま
で
の
マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
は
、
市
場
が
ゴ
ー
ル
で
し
た
。
し
か

し
、
内
部
志
向
の
経
営
学
と
は
違
い
、
市
場
の
消

費
者
に
最
も
近
く
、
ま
た
、
強
い
関
心
を
も
っ
て

き
た
の
が
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
で
す
。
そ
の
意
味
か

ら
す
れ
ば
、
人
々
の
幸
せ
を
実
現
す
る
の
に
、
非

常
に
大
き
な
可
能
性
を
も
っ
て
い
る
の
が
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
な
の
で
す
。
そ
し
て
、
新
し
い
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
の
考
え
方
が
生
ま
れ
つ
つ
あ
る
の
も
事

実
で
す
。

新
た
な
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

消
費
者
の
「
使
う
」
現
場
に
入
り
込
む

　

で
は
、
ど
の
よ
う
に
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
考
え

方
を
進
化
さ
せ
た
ら
よ
い
の
で
し
ょ
う
か
。

　

そ
れ
は
、
販
売
後
に
も
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
関

心
を
置
く
こ
と
か
ら
始
ま
り
ま
す
。
言
い
換
え
れ

ば
、
買
っ
て
も
ら
う
だ
け
で
は
な
く
、
消
費
者
が

使
う
段
階
に
お
い
て
も
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
を
行

う
こ
と
で
す
。
こ
の
こ
と
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

に
お
い
て
、
き
わ
め
て
大
き
な
パ
ラ
ダ
イ
ム
シ
フ

ト
（
考
え
方
、
あ
る
い
は
規
範
や
価
値
観
が
大
き

く
変
わ
る
こ
と
）
と
い
え
ま
す
。
こ
こ
で
注
意
し
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な
け
れ
ば
な
ら
な
い
の
は
、
新
し
い
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
は
、
こ
れ
ま
で
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
取
っ

て
変
わ
る
も
の
と
い
う
よ
り
も
、
こ
れ
ま
で
の

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
領
域
を
拡
大
す
る
も
の
で
あ

る
と
い
う
こ
と
で
す
。
つ
ま
り
、
新
し
い
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
は
、
こ
れ
ま
で
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
を

包
含
す
る
存
在
で
あ
る
と
言
え
ま
す
。

　

新
し
い
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
で
は
、
企
業
は
、
販

売
後
に
も
、
消
費
者
と
の
直
接
的
な
や
り
取
り
を

通
じ
て
、
消
費
者
の
幸
せ
を
手
助
け
し
ま
す
。
こ

う
し
た
企
業
と
消
費
者
の
新
し
い
関
係
こ
そ
が
、

こ
れ
か
ら
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
世
界
で
あ
り
、

そ
こ
で
重
要
な
キ
ー
ワ
ー
ド
と
な
る
の
が
、「
価

値
」
や
「
サ
ー
ビ
ス
」
な
の
で
す
。

― 

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
お
け
る
「
価
値
」
や
「
サ
ー

ビ
ス
」
の
重
要
性
に
つ
い
て
、
ど
の
よ
う
に
お
考

え
で
し
ょ
う
か
。

消
費
者
が
決
め
る
価
値
こ
そ
す
べ
て

　

新
し
い
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
が
注
目
す
る
の
は
、

消
費
者
が
決
め
る
価
値
で
す
。
価
値
は
、
消
費
者

の
欲
求
を
満
た
す
も
の
す
べ
て
で
す
。
重
要
な
こ

と
は
、
そ
れ
が
、
い
つ
、
ど
こ
で
、
誰
に
、
ど
の

よ
う
に
し
て
創
ら
れ
、
判
断
さ
れ
る
か
と
い
う
こ

と
で
す
。
こ
れ
ま
で
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
、
企

業
が
価
値
を
決
め
、
事
前
に
そ
の
価
値
を
モ
ノ
に

埋
め
込
み
、
消
費
者
が
そ
の
価
値
を
市
場
で
判
断

す
る
、
と
い
う
考
え
方
で
し
た
。 

価
値
は
消
費
者
の
日
常
生
活
で
創
造
さ
れ
る

　

し
か
し
、
先
ほ
ど
お
話
し
し
た
よ
う
に
、
今
日
、

人
々
は
心
の
豊
か
さ
を
日
々
の
生
活
の
中
で
感
じ

る
の
で
あ
り
、
そ
こ
で
、
価
値
が
創
ら
れ
て
い
る

と
考
え
ら
れ
ま
す
。
人
々
は
、
単
独
、
あ
る
い
は

共
同
で
価
値
を
創
り
出
し
ま
す
。
言
い
換
え
れ
ば
、

ひ
と
り
で
は
価
値
を
生
み
出
せ
な
い
と
き
に
、
家

族
や
友
人
、
企
業
の
力
を
借
り
る
の
で
す
。
し
た

が
っ
て
、
今
日
、
市
場
で
は
な
く
、
日
常
と
い
う

時
空
間
で
、
企
業
は
消
費
者
と
直
接
的
な
関
係
を

構
築
す
る
こ
と
が
求
め
ら
れ
て
い
る
の
で
あ
り
、

こ
こ
に
、
新
し
い
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
世
界
は
存

在
し
て
い
ま
す
。
そ
し
て
、
そ
こ
で
の
企
業
と
消

費
者
は
、
お
互
い
に
協
力
し
合
う
関
係
と
な
る
わ

け
で
、
両
者
が
対
峙
す
る
市
場
と
は
ま
っ
た
く
異

な
っ
て
い
ま
す
。
そ
れ
は
、「
サ
ー
ビ
ス
」
と
い

わ
れ
る
関
係
で
も
あ
り
ま
す
。

サ
ー
ビ
ス
＝
価
値
創
造
を
手
助
け
す
る
こ
と

サ
ー
ビ
ス
は
お
ま
け
で
は
な
い

　

一
般
に
、
サ
ー
ビ
ス
は
、
モ
ノ
に
付
帯
す
る
も

の
と
し
て
捉
え
ら
れ
て
き
ま
し
た
が
、
そ
う
で
は

あ
り
ま
せ
ん
。
サ
ー
ビ
ス
は
、
消
費
者
に
求
め
ら

れ
て
企
業
が
与
え
る
行
為
で
あ
り
、
プ
ロ
セ
ス
な

の
で
す
。
そ
し
て
、
そ
の
中
身
は
、
消
費
者
ひ
と

り
で
は
な
し
え
な
い
価
値
の
創
造
を
手
助
け
す
る

も
の
と
な
り
ま
す
。
も
し
、
こ
こ
で
、
求
め
る
も

の
が
モ
ノ
で
あ
れ
ば
、
消
費
者
は
、
市
場
で
買
え

ば
よ
い
の
で
あ
り
、
そ
の
こ
と
か
ら
も
、
サ
ー
ビ

ス
と
は
、
モ
ノ
と
同
じ
よ
う
に
扱
わ
れ
る
も
の
で

は
な
く
、
企
業
が
消
費
者
に
与
え
る
行
為
、
プ
ロ

セ
ス
で
あ
る
こ
と
が
わ
か
り
ま
す
。
し
た
が
っ
て
、

サ
ー
ビ
ス
は
、
企
業
と
消
費
者
の
相
互
作
用
の
中

で
生
ま
れ
る
も
の
で
あ
り
、
極
め
て
オ
ー
ダ
ー
メ

イ
ド
的
な
も
の
で
あ
る
と
い
え
ま
す
。
こ
れ
こ
そ

が
、
新
し
い
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と
言
え
る
の
で
す
。

― 

最
後
に
、
来
春
、
本
学
で
開
設
予
定
の
「
経
営

学
部
」
や
そ
こ
で
学
ぶ
大
学
生
に
期
待
す
る
こ
と

な
ど
、
一
言
い
た
だ
け
れ
ば
幸
い
で
す
。

新
た
な
社
会
を
切
り
開
く

ビ
ジ
ネ
ス
・
ク
リ
エ
イ
タ
ー
の
育
成

　

結
論
か
ら
言
え
ば
、
こ
れ
ま
で
の
経
営
学
部
が

教
え
て
き
た
の
は
、
実
は
、
管
理
学
で
し
た
。
こ

れ
は
、
何
ら
か
の
枠
、
つ
ま
り
、
企
業
と
い
う
組

織
の
中
で
ヒ
ト
、
モ
ノ
、
カ
ネ
、
情
報
、
組
織
を

目
的
達
成
の
た
め
に
最
大
限
に
効
率
的
に
運
用
し

て
い
こ
う
と
い
う
も
の
で
し
た
。

　

も
と
も
と
、
経
営
と
管
理
と
は
違
い
ま
す
。
管

理
は
、
経
営
が
示
し
た
方
向
性
、
枠
組
み
の
も
と

で
生
産
性
や
効
率
性
を
考
え
る
も
の
で
す
。
し
た

が
っ
て
、
経
営
の
導
き
が
な
け
れ
ば
管
理
は
あ
り

ま
せ
ん
。
つ
ま
り
、
企
業
に
と
っ
て
本
当
に
重
要

な
こ
と
は
、
経
営
で
す
。
ま
ず
、
優
れ
た
経
営
が

あ
っ
て
、
そ
れ
か
ら
、
管
理
の
問
題
が
生
ま
れ
る

の
で
す
。
そ
れ
故
、
管
理
は
、
何
を
す
べ
き
か
を

最
初
か
ら
与
え
ら
れ
ま
す
。
そ
し
て
、
そ
れ
は
、

デ
ー
タ
を
分
析
す
る
こ
と
で
そ
の
多
く
が
解
決
で

き
ま
す
。
デ
ー
タ
サ
イ
エ
ン
ス
が
な
け
れ
ば
や
っ

て
い
け
な
い
領
域
で
あ
る
と
言
え
ま
す
。

　

し
か
し
、
経
営
は
、
社
会
と
の
関
わ
り
の
中
で

あ
る
べ
き
姿
を
考
え
る
も
の
で
あ
り
、
ア
ー
ト
で

あ
り
、
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
な
も
の
と
言
え
ま
す
。

そ
の
意
味
で
、
著
名
な
経
営
者
の
高
い
志
を
学
ぶ

べ
き
で
す
。
と
は
い
え
、
そ
れ
だ
け
で
、
新
し
い

経
営
が
生
ま
れ
る
わ
け
で
は
あ
り
ま
せ
ん
。
求
め

ら
れ
る
の
は
、
人
間
を
中
心
と
し
た
社
会
を
企
業

と
い
う
仕
組
み
を
も
と
に
如
何
に
創
り
上
げ
る
か

の
能
力
で
あ
り
、
そ
れ
は
、
ま
さ
に
、
ビ
ジ
ネ
ス
・

ク
リ
エ
イ
タ
ー
と
よ
べ
る
か
も
知
れ
ま
せ
ん
。

　

経
営
学
部
で
は
、
そ
う
し
た
、
新
た
な
社
会
を

切
り
開
く
企
業
人
材
の
育
成
を
行
う
べ
き
だ
と
考

え
て
い
ま
す
。
つ
ま
り
、
ま
た
、
そ
の
こ
と
を
大

学
生
に
理
解
し
て
も
ら
い
た
い
と
思
い
ま
す
。

仮
説
導
出
、
仮
説
検
証
の
双
方
が

学
べ
る
教
育
を

　

こ
れ
を
学
術
的
に
い
え
ば
、
仮
説
導
出
型
の
教

育
と
い
う
こ
と
に
な
り
ま
す
。
つ
ま
り
、
新
た
に

描
か
れ
た
世
界
を
理
論
的
に
捉
え
る
の
は
、
ま
ず

は
、
仮
説
を
作
り
出
す
こ
と
か
ら
始
ま
り
ま
す
。

こ
れ
は
、
新
し
い
経
営
学
部
に
と
っ
て
、
こ
う
し

た
質
的
研
究
や
教
育
は
極
め
て
重
要
で
あ
る
こ
と

を
意
味
し
ま
す
。
し
た
が
っ
て
、
セ
ン
ス
の
よ
い

仮
説
を
導
出
す
る
た
め
の
プ
ロ
セ
ス
を
学
ぶ
必
要

が
あ
り
ま
す
。

　

し
か
し
、
実
際
の
経
営
で
は
、
仮
説
を
導
出
す

る
だ
け
で
は
不
十
分
で
あ
り
、
そ
の
仮
説
を
科
学

的
に
検
証
す
る
こ
と
が
求
め
ら
れ
ま
す
。
つ
ま
り
、

仮
説
導
出
と
仮
説
検
証
の
双
方
の
プ
ロ
セ
ス
の
考

え
方
や
手
法
を
体
系
的
に
学
ぶ
こ
と
が
で
き
る
場

を
提
供
す
る
こ
と
が
、
今
後
の
大
学
教
育
に
求
め

ら
れ
て
い
る
の
で
は
な
い
で
し
ょ
う
か
。

　

そ
の
意
味
で
、
実
際
の
組
織
が
抱
え
る
問
題
を

題
材
に
そ
の
解
決
を
目
指
す
と
い
う
新
学
部
の
演

習
科
目
「
イ
ノ
ベ
ー
シ
ョ
ン
・
ラ
ボ
」
に
は
期
待

し
て
い
ま
す
。
な
ぜ
な
ら
、
問
題
と
は
既
に
存
在

す
る
と
い
う
よ
り
も
、
作
り
出
す
と
表
現
し
た

方
が
よ
い
か
ら
で
す
。
チ
ー
ム
で
の
デ
ィ
ス
カ
ッ

シ
ョ
ン
や
調
査
と
い
う
過
程
を
通
し
、
あ
る
こ
と

が
「
問
題
」
に
な
り
、
そ
れ
を
解
決
す
る
と
い
う

一
連
の
取
り
組
み
は
、
ま
さ
に
仮
説
導
出
・
仮
説

検
証
と
い
う
行
為
で
あ
り
、
こ
れ
ら
を
企
業
人
や

大
学
教
員
か
ら
直
接
学
べ
る
と
い
う
こ
と
は
、
貴

重
だ
と
考
え
ま
す
。

― 

本
日
は
、
お
忙
し
い
中
、
あ
り
が
と
う
ご
ざ
い

ま
し
た
。

5



フク
ァラ
ンウ
デド
ィ・
ン
グ

群
衆（
ｃ
ｒ
ｏ
ｗ
ｄ
）と
資
金
調
達
（
ｆ
ｕ
ｎ
ｄ
ｉ
ｎ
ｇ
）

を
組
み
合
わ
せ
た
造
語
で
、
ク
リ
エ
イ
タ
ー
や
起
業
家

が
製
品
・
サ
ー
ビ
ス
の
開
発
、
も
し
く
は
ア
イ
デ
ア
の

実
現
な
ど
の
「
あ
る
目
的
」
の
た
め
に
、
ネ
ッ
ト
を

通
じ
て
不
特
定
多
数
の
人
か
ら
資
金
の
出
資
や
協
力
を

募
る
こ
と
を
指
し
ま
す
。
お
金
を
集
め
る
起
案
者
の
メ

リ
ッ
ト
は
、
資
金
や
元
手
が
な
い
人
、
あ
る
い
は
知
名

度
が
な
い
人
が
、
資
金
を
集
め
る
こ
と
が
で
き
る
点
で

す
。
ま
た
、
お
金
を
出
す
支
援
者
の
メ
リ
ッ
ト
は
、
今

後
成
長
し
て
い
く
可
能
性
の
あ
る
製
品
や
サ
ー
ビ
ス

に
、
ネ
ッ
ト
で
少
額
か
ら
気
軽
に
寄
付
や
出
資
が
で
き

る
点
で
あ
り
、
支
援
額
に
応
じ
た
リ
タ
ー
ン
を
得
ら
れ

る
点
も
あ
げ
ら
れ
ま
す
。大
き
く
３
つ
の
種
類
が
あ
り
、

寄
付
型
（
リ
タ
ー
ン
な
し
）、
金
融
型
（
金
銭
的
な
リ

タ
ー
ン
を
伴
う
）、
購
入
型
（
金
銭
以
外
の
物
品
や
権

利
を
購
入
）
に
分
類
さ
れ
ま
す
。
起
業
し
た
い
若
者
諸

君
、
是
非
チ
ャ
レ
ン
ジ
を
！

商消
品費
開者
発参

加
型

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
の
普
及
に
よ
り
、
私
た
ち
消
費
者

が
、
い
ろ
い
ろ
な
形
で
商
品
開
発
に
参
加
で
き
る
よ
う

に
な
っ
て
い
ま
す
。
こ
れ
を
消
費
者
参
加
型
商
品
開
発

と
い
い
ま
す
。
み
な
さ
ん
の
中
に
も
、
ソ
ー
シ
ャ
ル
メ

デ
ィ
ア
を
通
し
て
、
商
品
ア
イ
デ
ア
の
提
供
や
投
票
を

し
た
こ
と
が
あ
る
人
が
い
る
と
思
い
ま
す
。
消
費
者
に

商
品
開
発
プ
ロ
セ
ス
へ
参
加
し
て
も
ら
う
こ
と
で
、
独

自
性
や
新
規
性
の
あ
る
商
品
が
生
ま
れ
や
す
く
な
る
だ

け
で
な
く
、売
上
に
も
大
き
な
影
響
を
与
え
て
い
ま
す
。

あ
る
雑
貨
メ
ー
カ
ー
に
よ
れ
ば
、
消
費
者
参
加
型
で
開

発
し
た
商
品
の
中
に
は
、
一
般
的
な
開
発
プ
ロ
セ
ス
を

経
て
生
ま
れ
た
商
品
の
約
３
倍
近
く
も
売
り
上
げ
た
商

品
も
あ
る
と
い
い
ま
す
。

マニ
ーュ
ケー
テロ
ィ・
ン
グ

脳
の
反
応
を
直
接
分
析
す
る
こ
と
で
、消
費
者
の
嗜
好
・

ニ
ー
ズ
を
明
ら
か
に
し
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
い
か
そ

う
と
す
る
試
み
が
あ
り
ま
す
。
た
と
え
ば
、コ
カ
・
コ
ー

ラ
と
ペ
プ
シ
の
ど
ち
ら
を
消
費
者
は
美
味
し
い
と
感
じ

て
い
る
の
か
に
つ
い
て
、
ア
メ
リ
カ
の
あ
る
神
経
学
者

が
実
験
を
行
い
ま
し
た
。ラ
ベ
ル
を
付
け
な
い
場
合
と
、

ラ
ベ
ル
を
付
け
た
場
合
に
分
け
、
２
種
類
の
コ
ー
ラ
を

被
験
者
に
飲
ん
で
も
ら
い
、
そ
の
と
き
の
脳
の
活
動
を

調
査
し
ま
し
た
。
そ
の
結
果
、
ラ
ベ
ル
を
付
け
な
か
っ

た
場
合
で
は
、
脳
活
動
に
差
が
見
ら
れ
ま
せ
ん
で
し

た
が
、
ラ
ベ
ル
を
付
け
た
場
合
に
は
脳
活
動
に
差
が
あ

り
、
コ
カ
・
コ
ー
ラ
の
方
を
美
味
し
い
と
感
じ
て
い
ま

し
た
。
つ
ま
り
、
私
た
ち
は
、
味
覚
で
は
な
く
、
ブ
ラ

ン
ド
で
味
の
善
し
悪
し
を
判
断
し
て
い
る
と
い
え
る
よ

う
で
す
。
こ
の
よ
う
に
、
脳
の
反
応
を
意
識
し
て
マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
を
行
う
こ
と
を
ニ
ュ
ー
ロ
・
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
と
い
い
ま
す
。

デ
ー
タ
・
マ
イ
ニ
ン
グ

蓄
積
さ
れ
た
膨
大
な
デ
ー
タ
を
分
析
し
て
、
役
に
立
つ

傾
向
や
規
則
を
発
見
し
て
い
く
こ
と
を
デ
ー
タ
・
マ
イ

ニ
ン
グ
と
い
い
ま
す
。「
マ
イ
ニ
ン
グ
」
と
は
「
採
掘
」

の
こ
と
で
、
膨
大
な
デ
ー
タ
を
「
鉱
山
」
に
見
立
て
、

そ
こ
か
ら
未
知
の
規
則
（
鉱
石
・
宝
石
）
を
発
掘
し
て

い
こ
う
と
い
う
意
味
で
す
。一
見
、無
駄
に
み
え
る
デ
ー

タ
の
山
も
、
実
は
情
報
の
宝
庫
と
い
う
こ
と
で
す
。
た

と
え
ば
、
レ
ジ
で
バ
ー
コ
ー
ド
を
ピ
ッ
と
認
識
し
ま
す

が
、
こ
れ
に
よ
り
、
買
い
物
か
ご
ご
と
に
商
品
名
や
価

格
が
蓄
積
さ
れ
て
い
き
ま
す
。
毎
分
、毎
時
、毎
日
・・・
、

膨
大
な
デ
ー
タ
で
す
ね
（
こ
の
購
買
デ
ー
タ
の
こ
と

を
Ｐ
Ｏ
Ｓ
デ
ー
タ
＝
Ｐ
ｏ
ｉ
ｎ
ｔ 

ｏ
ｆ 

Ｓ
ａ
ｌ
ｅ
ｓ

デ
ー
タ
と
い
い
ま
す
）。
時
間
や
天
気
な
ど
と
商
品
の

売
れ
行
き
の
関
係
を
見
た
り
、
こ
の
商
品
を
買
う
人
は

あ
の
商
品
も
一
緒
に
買
う
と
い
っ
た
傾
向
を
見
つ
け
た

り
し
て
、
仕
入
れ
数
の
調
整
や
同
時
購
入
商
品
の
配
架

な
ど
に
工
夫
を
し
ま
す
。

レ
コ
メ
ン
デ
ー
シ
ョ
ン

顧
客
に
と
っ
て
価
値
が
あ
る
と
思
わ
れ
る
コ
ン
テ
ン
ツ

（
商
品
や
情
報
）
を
顧
客
に
合
わ
せ
て
提
示
す
る
の
が

レ
コ
メ
ン
デ
ー
シ
ョ
ン
で
す
。
従
来
か
ら
、「
こ
ち
ら

も
一
緒
に
い
か
が
で
す
か
」
と
声
を
か
け
る
商
売
の
ス

タ
イ
ル
は
あ
り
ま
す
が
、
Ｐ
Ｏ
Ｓ
（
Ｐ
ｏ
ｉ
ｎ
ｔ 

ｏ

ｆ 

Ｓ
ａ
ｌ
ｅ
ｓ
）
デ
ー
タ
や
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
上
の

購
買
履
歴
な
ど
、
個
人
ベ
ー
ス
の
デ
ー
タ
が
大
量
に
手

に
入
り
、
よ
り
細
や
か
な
情
報
提
供
が
行
え
る
よ
う
に

な
っ
て
き
た
こ
と
か
ら
、
レ
コ
メ
ン
デ
ー
シ
ョ
ン
の
注

目
度
が
ア
ッ
プ
し
て
き
ま
し
た
。
協
調
フ
ィ
ル
タ
リ
ン

グ（
多
く
の
利
用
者
の
嗜
好
情
報
を
蓄
積
し
て
解
析
し
、

特
定
の
利
用
者
の
嗜
好
を
推
論
す
る
技
術
）
や
コ
ン
テ

ン
ツ
ベ
ー
ス
フ
ィ
ル
タ
リ
ン
グ
（
あ
ら
か
じ
め
コ
ン
テ

ン
ツ
を
分
類
し
て
お
き
、
特
定
の
利
用
者
の
好
み
に
類

似
し
た
も
の
を
選
び
出
す
技
術
）
と
い
っ
た
技
術
が
利

用
さ
れ
ま
す
。
Ｅ
Ｃ
サ
イ
ト
で
、
瞬
時
に
そ
の
人
の
好

み
に
応
じ
た
商
品
や
サ
ー
ビ
ス
に
関
す
る
情
報
を
提
供

す
る
の
は
、
リ
ア
ル
タ
イ
ム
・
レ
コ
メ
ン
デ
ー
シ
ョ
ン

と
よ
ば
れ
ま
す
。

［ キーワード解説②］
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企
業
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
に
お
い
て
、
何
を
買
っ
た
か
、
ど
ん
な

商
品
に
興
味
が
あ
る
か
、
好
き
な
ブ
ラ
ン
ド
は
何
か
な
ど
、
消
費
者
の
ニ
ー

ズ
を
掴
む
こ
と
は
非
常
に
重
要
で
す
。
経
営
学
で
は
、
こ
れ
ら
を
消
費
者

行
動
、
購
買
動
向
、
ブ
ラ
ン
ド
選
択
と
い
い
ま
す
。
デ
ー
タ
化
さ
れ
た
消

費
者
の
年
齢
や
性
別
、
購
買
履
歴
な
ど
を
デ
ー
タ
サ
イ
エ
ン
ス
の
観
点
か

ら
探
っ
て
い
く
こ
と
で
、
企
業
は
科
学
的
方
法
論
に
基
づ
く
意
思
決
定
を

行
う
こ
と
が
で
き
ま
す
。

　
「
デ
ー
タ
サ
イ
エ
ン
ス
」
は
、
膨
大
な
デ
ー
タ
を
統
計
学
や
情
報
処
理
な

ど
の
情
報
技
術
を
駆
使
し
て
処
理
し
、
そ
こ
か
ら
有
用
な
情
報
を
見
つ
け

て
い
く
手
法
を
研
究
す
る
学
問
分
野
で
す
。
ま
た
、
デ
ー
タ
を
分
析
し
、

ビ
ジ
ネ
ス
課
題
の
解
決
策
を
提
示
す
る
専
門
的
人
材
を
「
デ
ー
タ
サ
イ
エ

ン
テ
ィ
ス
ト
」
と
よ
び
、
米
グ
ー
グ
ル
・
チ
ー
フ
エ
コ
ノ
ミ
ス
ト
の
ハ
ル
・

バ
リ
ア
ン
氏
は
「
デ
ー
タ
サ
イ
エ
ン
テ
ィ
ス
ト
は
21
世
紀
で
も
っ
と
も
魅

力
的
な
職
業
で
あ
る
」
と
言
っ
て
い
ま
す
。
日
本
で
も
、
総
務
省
と
文
部

科
学
省
が
積
極
的
に
デ
ー
タ
サ
イ
エ
ン
テ
ィ
ス
ト
の
育
成
に
取
り
組
ん
で

お
り
、
高
校
数
学
I
の
内
容
に
デ
ー
タ
の
分
析
が
盛
り
込
ま
れ
た
の
も
、

そ
の
理
由
の
一
つ
で
す
。

　

さ
て
、
黒
田
研
究
室
の
卒
業
研
究
で
取
り
組
ん
だ
テ
ー
マ
の
一
つ
に
、

「
コ
ー
ヒ
ー
チ
ェ
ー
ン
店
の
ブ
ラ
ン
ド
選
択
」
が
あ
り
ま
す
。
こ
れ
は
、
ス

タ
ー
バ
ッ
ク
ス
や
珈
琲
館
な
ど
の
コ
ー
ヒ
ー
チ
ェ
ー
ン
店
を
選
ぶ
際
に
、

目
的
や
場
面
に
よ
っ
て
選
択
す
る
店
が
違
う
の
で
は
な
い
か
、
そ
し
て
、

そ
の
際
の
選
択
基
準
は
何
で
あ
る
か
を
調
べ
た
も
の
で
す
。
調
査
対
象
を

20
代
か
ら
40
代
ま
で
の
男
女
（
各
30
名
）
と
し
、
ア
ン
ケ
ー
ト
調
査
を
行

い
ま
し
た
。
そ
の
際
の
コ
ー
ヒ
ー
チ
ェ
ー
ン
店
の
ブ
ラ
ン
ド
は
、
ス
タ
ー

バ
ッ
ク
ス
、
タ
リ
ー
ズ
コ
ー
ヒ
ー
、
コ
メ
ダ
珈
琲
、
珈
琲
館
の
４
つ
と
し
、
店
を
選

択
す
る
場
面
と
し
て
、「
誰
か
と
話
す
」、「
一
人
で
ゆ
っ
く
り
過
ご
す
」、「
時
間
つ
ぶ

し
」
の
３
つ
に
分
け
て
考
え
ま
し
た
。
選
択
基
準
は
、
味
、
雰
囲
気
、
メ

ニ
ュ
ー
、
価
格
な
ど
の
調
査
項
目
か
ら
、「
店
の
特
徴
」、「
店
に
行
く
際
の

気
分
」、「
店
の
好
み
」
の
観
点
で
評
価
し
て
も
ら
い
、
各
場
面
で
ど
の
コ
ー

ヒ
ー
チ
ェ
ー
ン
店
を
選
択
す
る
か
を
男
女
別
で
調
べ
ま
し
た
。
多
項
ロ
ジ
ッ

ト
モ
デ
ル
と
い
う
統
計
手
法
に
よ
り
、
各
場
面
で
の
ブ
ラ
ン
ド
選
択
の
確

率
を
計
算
す
る
と
、「
誰
か
と
話
す
」
と
「
時
間
つ
ぶ
し
」
場
面
で
は
ス

タ
ー
バ
ッ
ク
ス
、「
一
人
で
ゆ
っ
く
り
過
ご
す
」
場
面
で
は
珈
琲
館
を
男
女

と
も
選
択
す
る
と
い
う
結
果
が
出
ま
し
た
。
興
味
深
か
っ
た
の
は
、
ど
の

場
面
に
お
い
て
も
ス
タ
ー
バ
ッ
ク
ス
が
強
い
中
で
、
男
性
の
「
一
人
で
ゆ
っ

く
り
過
ご
す
」
場
面
の
み
珈
琲
館
を
選
択
す
る
確
率
が
高
か
っ
た
と
い
う

こ
と
で
す
。
珈
琲
館
の
特
徴
（
特
に
雰
囲
気
）
と
ブ
ラ
ン
ド
イ
メ
ー
ジ
が
、

こ
の
場
面
で
の
ブ
ラ
ン
ド
選
択
に
大
き
く
関
係
し
て
い
る
こ
と
が
、
解
析

結
果
の
数
値
か
ら
読
み
取
る
こ
と
が
で
き
ま
し
た
。
こ
の
他
に
も
、
各

チ
ェ
ー
ン
店
の
魅
力
度
も
計
算
し
、
各
ブ
ラ
ン
ド
の
比
較
も
行
っ
て
い
ま

す
。

　

黒
田
研
究
室
で
は
、
消
費
者
行
動
や
購
買
動
向
、
ブ
ラ
ン
ド
選
択
の
た

め
の
統
計
解
析
手
法
と
応
用
の
研
究
を
行
っ
て
い
ま
す
。
ま
た
、
新
し
い

統
計
解
析
手
法
や
ア
プ
リ
ケ
ー
シ
ョ
ン
ソ
フ
ト
の
機
能
が
不
十
分
な
場
合

は
、
プ
ロ
グ
ラ
ム
を
独
自
に
開
発
す
る
こ
と
も
行
っ
て
い
ま
す
。
統
計
学

を
軸
に
、
経
営
を
科
学
す
る
こ
と
で
、
デ
ー
タ
サ
イ
エ
ン
ス
の
お
も
し
ろ
さ
を
体
験
し
、

デ
ー
タ
サ
イ
エ
ン
テ
ィ
ス
ト
と
し
て
の
素
養
を
身
に
つ
け
て
欲
し
い
と
考
え
て
い
ま
す
。

データサイエンスの観点から
市場動向の把握、経営判断、問題解決などに
アプローチする能力とスキルを身につける


